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Cilem naseho zkoumani byla analyza produkce youtuberii uréena vékové
skupiné déti ve véku 11 aZ 14 let, tedy moZné prinosy a rizika konzumace
videonahravek z hlediska jejich obsahu a hodnot, které podporuji. Dale jsme
se soustredili na mapovani moZnosti vhodnych vychovnych postupli déti
k rozvinuti kritického pristupu k této produkci.

Siteji jsme vysli z praci, které poskytuji informace o postupech a metodach
vyuZitelnych v medialni vychové (Jirdk; Micienka; Frank, Jirdaskova;
Sevéikova). Konkrétnim teoretickym vychodiskem pak jsou studie, které
aktualné mapuji stav v oblasti nabidky internetové produkce urcené détem



(Jarboe, Pad’ourova, Miller). V Ceské republice mame jiZ dispozici také prvni
texty zabyvajici se youtuberingem (BlaZzkova).

Metodologie vyzkumu byla postavena na kombinovaném designu.
V kvantitativni ¢asti vyzkumu byla realizovana analyza (reSersSe)
youtuberovskych videi urcenych détem. Nasledné byly zpracovany
a vyhodnoceny vysledky dotaznikového Setreni (vyzkumnym vzorkem byli
zastupci youtuberi). Dalsim krokem byla realizace kvalitativniho zkoumani
nazorli a postojli k youtuberingu u nasi cilové skupiny zak 2. stupné
zdkladni Skoly. Pouzili jsme metodu strukturovanych dialogi v ramci
ohniskovych skupin.

Zavéry naSeho vyzkumu potvrdily predpoklady, Ze fenomén youtuberingu je
pro nasi cilovou skupinu vysoce ptitazlivy. Produkce youtuberti je nekriticky
konzumovana. To posiluje mimoradnou a také médni popularitu jejich
autort. Mezi détmi vznikd zKkreslena predstava o zivotnich hodnotach
azivoté viibec. Vyzkum v ohniskovych skupinach ukazal, Ze uvedené
problematice neni ze strany Skol vénovana Zadna pozornost. Nedokazou
drzet krok s dynamikou zmén virtualniho svéta déti. Na druhé strané jsme
prokazali, Ze déti jsou pristupné a schopné zaujmout k produkci youtuberi
kritické postoje.
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